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ASSITA KONE
«UNE DESTINATION
IDEALE POUR
LE BLEISURE »

Mangalis Hotel Group se lance a l'assaut de I'Afrique de 'Ouest
en ouvrant trois hotels en Cote d'Ivoire d'ici 2019,
avec une approche business+ leisure.
propos recueillis par Dounia Ben Mohamed
ette dynamigque Franco-lvoirienne a un cur-  Mangalis s'est implanté au Plateau, avec Mhitel Seen.

riculum bien rempli. De ses vingt ans dex-  Quelle est sa particularité ot dans quelle mesure vient-il
périence dans le domaine du tourisme et de enrichir l'offre abidjanaise déji tris complite 7

Ihotellerie, on retient les noms de belles mulri- Abidjan comme de nombreuses capitales africaines

nationales comme InterContinental et Accor, et offrent essentiellement des hicels haut de gamme (4 ou
aussi son expertise EMEA (Europe, Moyen-Orient, Afrique, 5 éroiles). [l y a donc un manque de diversité pour répondre
Asie). Spécialisée dans les domaines ventes et marketing,  aux besoins d'une clientele d'affaires essentiellement a la
elle rejoint en 2017 Mangalis Hotel Group, la branche hite-  recherche de produits en milieu de gamme et économique,
litre de Teyliom Group, pour développer leur implantation  offrant confort et modernité. Le Seen Hotel Abidjan Plateau
fait partie de notre offre milieu de gamme. I est trendy, son
AM: Avant de peser un pied 3 Abidjan, le groupe Mangalis concept architectural a été crée par le cabinet Anglais Design
International et les composants de la marque par Fagence
Assita Kone: Créée en 2012, Mangalis Hotel Group est la  Equancy. [l répond aux besoins de cette clientéle désirant une
division hoteliere de la holding Teyliom Group, compagnie  expérience alliant lifestyle et qualité dhébergement a la por-
multisectorielle qui opére dans M'immobilier, la banque, la  tée de leur bourse. Létablissement est doté de 138 chambres
télécommunication, lagro-industrie. Mangalis est lacompa- et de sept suites, avec un design contemporain; il y a un
gnie de développement et de gestion des enseignes Noom  restaurant avec une pergola verdoyante, qui est un véritable
Hotels (haut de gamme), Seen Hotels (milieu de gamme)  havre de paix dans le cadre répidant du Platesu et aussi
et Yaas Hotels (économique). Actuellement nous avons trois ~ un espace de conférence et des salles de réunion. Le tour
hotels dans la sous-région dont le Noom Hotel Conakry, le  est agrémenté d'une technologique de pointe avec internet
Seen Hotel Abidjan Plateau et le Yaas Hotels Dakar Almadies. 4 haut débit permettant 5 nos clients de rester «connectéss
Er 18 projets sont en cours de développement pour offrirplus ~ en permanence. Er méme si notre cible reste principalement
de 2600 chambres de Dakar & Kinshasa i I'horizon 2021. Un =~ business, TADN de la marque Seen peut s'étendre 3 la clien-

en Afrique de 'Ouest.

adéja deployé ses hatels dans la sous-région...

sacré challenge! Dé pour 2019, quatre ouvertures sont pré-  tele de loisirs ou méme de resort.
vues, celles du Noom Hotel Cotonou, du Noom Hotel Niamey,  Vous construisez un autre etablissement, Moom Hotel
du Noom Hotel Abidjan et d'un resort 3 Assinie. La force de Abidjan Plateau. Quelle sera sa stouches ?

Mangalis cest doffrir une solution i 360 degrés allant du Noom Hotels est notre enseigne haut de gamme avec une
unité déja ouverte 3 Conakry. Celui du Platean sera notre

développement i la gestion I'hoteliére.
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vitrine avec 257 chambres et suites, plus de B00 m* d'es-
paces de conférence, différentes offres de restauration, une
haite de nuit... Le tout surplombant la lagune Fbrié avec
des voes spectaculaires de la baie de Cocody. Le Noom sera
un resort urbain branché avec des services adaptés & une
clieméle d'affaires régionale et internationale ur en éant
un lieu oi: Félite locale pourra se retrouver pour des moments
de détente. Au coeur de la marque Noom, nous avons mis
laccent sur lexpérience culinaire, cet hitel sera donc un
lieu prisé pour déguster une cuisine Afro Fusion & linstar de
villes comme Singapour, Londres ou Paris,

Wous jouer la carte de 'innovation en matiére de choix

de matériaux de construction, d'architecture... Une fagon
de se démarquer dans la shyline du Plateau?

L'hétel a évé congu par Saocta, le cabinet darchitecture de
renom sud-africain. Ce bitiment design compte 24 dages,
un espace spa, une piscine 4 débordement avec une vue
aérienne sur Cocody. .. Son architecture sera du sur-mesure,
avec une combinaison de matériaux premium vitrés, de lalu-
minium, de lalucobon, la fagade va éure rétro illuminée.
En beef, une nouvelle signature de la skyline abidjanaize.
Avec cos doux dlabliisements, vous integrei le secteur
touristiqus iveirien de plain-pied. Quel sut votre regard
sur ce secteur au niveau national st sur ser potentialités ?

Nous avons investi sur la destination Cote d'Ivoire. Clest
un marché important pour Mangalis. Avec le Seen et le
Noaom, le resort & Assinie (en 2019), suivi un peu plus
tard du Yaas Akwaha, nous offrirons au pays,
carrefour du voyage d'affaires en Afrique,
un portefeuille de produits couvrane la
quasi-totalité de la demande.

Et ce nest pas tout. La quasi-
totalité de l'offre d'hébergement
du pays reste concentrée sur Abi-
djan avec environ 3000 chambres
officiellement recensées, dont
pres de la moitié se trouve dans
le quartier daffaires du Plateay, |

années, le pays a un mangue réel
dhébergements aux normes dans les
villes secondaires.

Nous sommes en discussion avec des
investisseurs privés qui souhaiteraient
apporter des solutions d'offres i San-Pédro, |

«Notre savoir-faire
nous permet de répondre
aux besoins des pays.»
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Korhogo, Bouaké... Ils sont surtout intéressés par notre
enseigne Yaas Hotels (fconomique). En tant quiacteur régio-
nal multimarque, notre savair-faire nous permet de répondre
aux besoins des pays bien au-dela de leurs capitales.

Clue pensez-vous du positionnement de la Cate d'Ivoire
comme destination touristique ?

Les atouts du pays sont réels. Abidian est seulement
12 heures de Dubai, 10 heures de New York, 6 heures de
Paris et de la Turquie, avec des vols quatidiens, Sans comp-
ter une accessibilité sous-régionale facilivée par les liaisons
des compagnies comme Air Cote dTvoire, Royal Air Maroc,
Alr Sénégal Vous savez, une destination se crée comme l'a
démontré Dubaj et bien d'autres villes qui continuent de
se réinventer, de se développer pour attirer de gros salons,
accrocher les voyageurs 4 la recherche dexpériences cultu-

rellement différentes et nouvelles,
Quels sont ses stouts ot ses points faibles
selon vous ?

La Chte d'voire bénéficie d ‘stouts natu-
rels gui devront étre entretenus e mis en
valeur pour étre commercialisés. La créa-
tion d'un futur centre de convention, 'amé-
liorarion des infrastructures routiéres et
sanitaires auront aussi un réel impact, tout
comine la séeurité, Le pays est une destina-
tion idéale pour le bleisure (tourisme alliant
business et loisirs), mais il doit savoir

se réinventer pour susciter 'appérit
_ des vovageurs locaux et interna-
\ tionaux gui ont un trés large
choix de destinations & travers

le monde.
i Dans le domaine du 1ou-
risme, on ne peut se per-
MEHne de e reposer Sous ses
lauriers. Par exemple, sur le
| volet de la formation, méme
P si nous observons des amé-

liorations, il v a encore de
quoi faire. Recruter du personnel
avec les compétences nécessaires pour
satisfaire une clientéle internationale est
un réel challenge pour nous en Cote d'lvoire
et dans les autres pays de la sous-région.
Le secteur doit se munir de plates-formes,
de centres d'apprentissages accessibles ot
de qualité, les formations doivent étre an
standard international. Chez Mangalis,
nous investissons d'ailleurs énormément
dans la formation de nos équipes afin
d'étre au top pour nos clients. B




